
東南科技大學高教深耕計畫活動成果表 

分項編號/推動工作名稱：D-1-1-5 商品化推動商品化技巧研習會 

活動名稱 商品化技巧研習會 

活動負責人 楊靖宇研發長 辦理單位 研究發展處技術服務組 

活動地點 志平樓 805 教室 活動總人數 83 人 

活動目的 

  讓學生了解何謂「商品化」？「商品化」是指原本不屬於買賣流通和通過貨幣實行交換的事物，

在市場經濟條件下已經轉化或變異為可以進行買賣和貨幣等價交換。 

  任何產品要轉變成商品，必然有其標淮的程式，商品的目的也很明確，即是獲利。當產品背負了

商業價值的責任後，它就進入了一個無法掙脫的商業體系運作模式，並且產生了幾個必然的現象。 

活動執行情形 

一、活動內容（流程表，可自行設計，增加欄位） 

日期 時間 活動內容 

108/11/28 

(星期四) 

13：00~13：30 報到入場 

13：30~13：40 楊靖宇研發長致詞 

13：40~14：50 

講師：翔名國際有限公司 陳昌宏總經理 

題目：創意變黃金!!! 

      你該知道的商品化密技 

14：50~15：00 休息 

15：00~16：10 

講師：翔名國際有限公司 陳昌宏總經理 

題目：創意變黃金!!! 

      你該知道的商品化密技 

二、參加人數： 

  教師 2 人（男性 2 人）、工作人員 3 人(女性 3 人)、學生 78 人（男性 37 人、女性 41 人）。 

三、執行概況： 

  陳總經理一開場就說“主動”創造市場的空白處，舉例：賈伯斯接受《商業週刊》專訪時說：「我們

有很多客戶，也做了很多研究，但是很難靠焦點團體來設計產品。很多時候人們不知道自己想要甚

麼，除非你秀給他們看。你必須觀察他們，找出他們想要的東西。若是我請教只用過計算機的顧客

Mac 電腦該長甚麼樣子，他們絕對沒有辦法告訴我。」另外商品化分為 5 大邏輯，5 大邏輯如下： 

1. 市場導向：以消費者需求為考量的生產計劃，以獲利價值為考量的企業目標。 

2. 成本效益：降低成本以增加利潤的產品規劃，量比質更重要的生產模式。 

3. 廣告行銷：產品的包裝與行銷企劃的配合，是一個產品能不能賣座的關鍵因素。產品本身已不再

是消費者唯一考慮的因素，甚至許多消費行為的重點不在產品本身，而在廣告行銷成功的刺激了

購買欲。 

4. 業績掛帥：當產品上市後，業績決定了這項產品在市場的存活時間。 
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5. 劣幣驅逐良幣：當產品的價值是由消費者需求、行銷成敗與利潤三方來決定，而不是由產品本身

的好壞來決定時，這個市場能夠提供的期待便非常有限。 

同時也說了商品化的優缺點；優點：商品化讓人類的社會生產與分工進一步細化，提高了生產效率，

增加了社會總福利。缺點：並非任何產品都適合商品化，對不適合商品化的產品如果強行商品化，

會產生兩種結果，要麼對社會造成傷害，或者是被完全拋棄。 

四、具體成效： 

  教師及學生參與商品化技巧研習會後，就問卷的滿意度而言都相當高，學生回饋表透過講座了   

解許多產品開發及市場知識，幫助他們更了產品的行銷方法要多方面的思考。 

五、未來展望： 

  藉由陳總經理的分享可以多加提供學生對商品化及產品行銷的知識，在行銷過程中需注意的事

項。 

 

 

 

 

 

活動照片（至少 8 張） 

  

照片 1 說明：研發長致詞及介紹陳昌宏總經

理 

照片 2 說明：講師講述有關產品開發的重要性 

  

照片 3 說明：參與老師及學生專注聽講 照片 4 說明：參與老師及學生專注聽講 
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照片 5 說明：參與老師及學生專注聽講 照片 6 說明：參與老師及學生專注聽講 

  

照片 7 說明：講師與學生 Q&A 時間 照片 8 說明：講師與學生 Q&A 時間 

活動問卷回饋統計（請統計活動意見回饋表後，填入百分比） 

題目 
（問卷題目 10 題以內） 

（請參考公版問卷格式，自行設計為符合您所辦理活動之題

目） 

請依題目數自行刪減下列欄位數 

滿意度量表統計（%） 

(5)＝非常同意，(4)＝同意，(3)＝普通，(2)＝不同

意，(1)＝非常不同意） 

(5) (4) (3) (2) (1) 

一 我覺得參加這項活動有助於 

1 認識產品開發經營自我品牌了解 51.43% 35.71% 11.43% 1.43% 0.00% 

2 對於產品商品化整體感受度 48.57% 28.57% 21.43% 1.43% 0.00% 

3 對於商品化規劃性 51.43% 35.71% 11.43% 0.00% 0.00% 

4 對於商品化商標進步的了解 48.57% 34.29% 15.71% 0.00% 0.00% 

5 
產品在未來市場開發性、設計性，增加趨勢提

升力 
47.14% 34.29% 18.57% 0.00% 0.00% 

二 整體來說，對本次活動的感受 

1 活動主題淺顯易懂，能輕鬆的學習 48.57% 34.29% 15.71% 1.43% 0.00% 

2 講師講解清楚，深入淺出生動有趣 51.43% 38.57% 10.00% 0.00% 0.00% 

3 整題而言，我滿意此次的講座 51.43% 31.43% 15.71% 0.00% 1.43% 

4 我下此還會參加類似活動 37.14% 34.29% 25.71% 1.43% 1.43% 



自我評價 

一、優點： 

(1) 內容豐富 

(2) 課堂互動多，例子有趣生動。舉一反三，多方面了解 

(3) 許多能舉一反三的舉例，而且容易了解，喜歡他的講解，舉例項目的比較和幽默的描

述方式 

(4) 舉例淺顯易懂 

(5) 講解清楚 

(6) 講解生動讓人容易理解 

(7) 口語清晰，條理分明 

(8) 演講很有趣 

(9) 棒 

(10) 非常有趣動聽 

(11) 更清楚產品開發及市場 

(12) 策略分析講得很好 

(13) 了解市場的起向，找到商品的痛點 

(14) 很有參考性，學得滿多的 

(15) 重點清楚，有學到新知識 

(16) 口條清晰、音量大聲、內容易懂 

(17) 舉例簡單易懂 

(18) 講師說得非常有趣動聽，可惜因時間不足而不能多聽一些 

(19) 講解得非常明瞭 

(20) 許多舉例分析 

(21) 例子很多 

(22) 聲音特別 

二、待改進之處： 

(1) 總結處應多加強調，加強同學們的印象及課程目的 

(2) 需要更多的例子 

(3) 麥克風有點大聲 

(4) 時間太緊迫? 

(5) PPT 的圖可以再清楚點 

(6) 步調可在快點 

(7) 在商品化的過程討論遇到的問題能再詳細點 

(8) 內容有點淺，可以再深入分析 

三、與原訂計畫之落差： 

無 

經費使用情形(併隨經費核銷使用) 

經費項目 
(自行增列) 

用途說明 核銷金額(元) 款項支付對象 

鐘點費 講師鐘點費 6,000 陳昌宏講師 



印刷費 講義、問卷資料 500 廠商-漢興書局 

印刷費 A0 海報 540 周怡君 

合計 7,040 
 

成果報告附件（請檢核並勾選，並以迴紋針夾附於本報告後面一併檢送） 

繳件人

檢核 

管考窗

口檢核 
檢核項目 

▓ □ 1.檢附活動簽呈_已核可之簽呈正本，活動規劃與核銷之佐證。 
▓ □ 2.檢附單據_鐘點費個人領據、業務費收據或發票。 

發票或收據是否已詳列品項、單價、數量及主辦人簽章。 

▓ □ 3.檢附簽到表_須正本，活動執行與核銷之佐證。 

□ □ 4.檢附印刷佐證(紙本或電子檔)_教材講義或文宣海報、傳單等乙份。 

□ □ 5.檢附報價單_業務費超過 10000元請附 1 張報價單，20000元以上請附 2張

報價單。 

□ □ 6.檢附工讀生簽到表_工讀生簽到、身分證及學生證影本。 

□ □ 7.檢附教材光碟_計畫書有列錄製實務教材者需附上。 

□ □ 8.其他：                                    

※注意事項： 

1.所載之活動名稱務必與計畫書活動名稱一致。 

2.為建立計畫執行成果呈現，成果報告請詳盡填寫。 

3.成果報告電子檔請務必傳送給管考助理。 

承辦單位 管考單位 

主辦人： 管考助理： 教資中心（總管考） 

組長： 

主任： 

單位主管： 核銷結案核章： 請購單編號：               核銷

日期： 

  


